Załącznik nr 5 do dokumentacji programowej


KARTA PRZEDMIOTU 

I. Dane podstawowe

	Nazwa przedmiotu
	Media w Ameryce Łacińskiej

	Nazwa przedmiotu w języku angielskim
	Media in Latin America

	Kierunek studiów 
	Hispanistyka

	Poziom studiów (I, II, jednolite magisterskie)
	Studia pierwszego stopnia

	Forma studiów (stacjonarne, niestacjonarne)
	Stacjonarne

	Dyscyplina
	Historia

	Język wykładowy
	Polski, hiszpański


	Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna
	mgr Aleksandra Durakiewicz


	Forma zajęć 
	Liczba godzin
	semestr
	Punkty ECTS

	konwersatorium
	30
	VI
	3


	Wymagania wstępne
	W 1: Znajomość języka hiszpańskiego na poziomie B1
W 2: Umiejętność krytycznego wyboru oraz analizowania materiałów źródłowych (zwłaszcza publicystyki politycznej)
W 3: Znajomość podstawowej terminologii z zakresu mediów 


II. Cele kształcenia dla przedmiotu 

	C1: Ukazanie podstawowych problemów dotyczących mediów w Ameryce Łacińskiej w czasach współczesnych 

	C2: Zapoznanie z problematyką funkcjonowania systemu medialnego w krajach latynoamerykańskich (prasa, radio, telewizja, Internet) na przełomie XX i XXI wieku

	C3: Podkreślenie specyfiki mediów latynoamerykańskich  w kontekście międzynarodowym 


III. Efekty uczenia się dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektów kierunkowych

	Symbol
	Opis efektu przedmiotowego
	Odniesienie do efektu kierunkowego

	WIEDZA

	W_01
	Zna podstawową terminologię z zakresu medioznawstwa
	K_W03

	W_02
	Ma podstawową wiedzę z zakresu mediów w Ameryce Łacińskiej
	K_W05

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Przygotowuje prace ustne i pisemne dotyczące latynoamerykańskich mediów, posługując się właściwą terminologią
	K_U02

	U_02
	Rozpoznaje i analizuje najważniejsze wytwory i mechanizmy funkcjonowania rynku medialnego we współczesnej Ameryce Łacińskiej 
	K_U06

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Rozumie konieczność pogłębiania swojej wiedzy związanej z rzeczywistością medialną Ameryki Łacińskiej
	K_K02

	K_02
	Dostrzega znaczenie i rolę mediów latynoamerykańskich w kontekście światowym
	K_K07 


IV. Opis przedmiotu/ treści programowe

	1 Podstawowe piśmiennictwo dotyczące mediów w Ameryce Łacińskiej 
2 Historyczna ewolucja systemu medialnego w Ameryce Łacińskiej
3 Prasa, radio, telewizja, Internet w Ameryce Łacińskiej. Ogólna charakterystyka
4 Media meksykańskie
5 Media w krajach strefy karaibskiej 

6 Media kolumbijskie i wenezuelskie
7 Media w krajach andyjskich
8 Media w Chile
9 Media argentyńskie
10 Media w Urugwaju i Paragwaju 
11 Media a polityka w Ameryce Łacińskiej
12 Problematyka społeczna w mediach

13 Media a kultura w Ameryce Łacińskiej 
14 Media państwowe i prywatne
15 Manipulacja w mediach latynoamerykańskich 


V. Metody realizacji i weryfikacji efektów uczenia się
	Symbol efektu
	Metody dydaktyczne

(lista wyboru)
	Metody weryfikacji

(lista wyboru)
	Sposoby dokumentacji

(lista wyboru)

	WIEDZA

	W_01
	Konwersacja z elementami wykładu
	Kolokwium
	Wydruk/plik

	W_02
	Analiza tekstów prasowych, wypowiedzi radiowych i telewizyjnych oraz internetowych
	Referat
	Wydruk/plik 

	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Metoda projektu
	Prezentacja
	Karta oceny prezentacji

	U_02
	Metoda projektu
	Prezentacja
	Karta oceny prezentacji

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Dyskusja
	Obserwacja
	Karta obserwacji 

	K_02
	Dyskusja
	Obserwacja
	Karta obserwacji 


VI. Kryteria oceny, wagi…
Podstawowymi kryteriami oceny są: prezentacja i kolokwium, sprawdzające wiedzę i umiejętności w zakresie mediów w Ameryce Łacińskiej. Pod uwagę będą również brane aktywność w trakcie zajęć (odpowiedzi ustne, udział w dyskusji). 

Próg zaliczenia wynosi 60%.

Skala ocen jest następująca:
5       90-100%
4.5    85-89%
4       75-84%
3.5    68-74%
3       60-67%
2       0-59%

VII. Obciążenie pracą studenta
	Forma aktywności studenta
	Liczba godzin

	Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 
	30

	Liczba godzin indywidualnej pracy studenta
	45


VIII. Literatura

	Literatura podstawowa i uzupełniająca

	Arsenault Amelia,  Castells Manuel, The Structure and Dynamics of Global Multi-Media Business Networks,  “International Journal of Communication” vol. 2, 2008, ss. 707-748; 
Dzieje kultury latynoamerykańskiej, red. Marcin F. Gawrycki, Warszawa 2015. 
 Fox E.,  Waisbord S. (eds.): Latin Politics, Global Media,  Austin 2002. 

Kitzberger Philip, Las relaciones gobierno-prensa y el giro político en América Latina, “Postdata” vol. 14 No 2, 8-12/2009, ss. 157-181.

Sinclair John, Televisión: comunicación global y regionalización, Barcelona, 2000. 

Waisbord S., Vox populista. Medios, periodismo, democracia,  Buenos Aires 2013. 


