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MALGORZATA SEAWEK-CZOCHRA

KOBIETY W KULTURZE MEDIALNEJ

ZARYS NA PODSTAWIE
SERIALI FABULARNO-DOKUMENTALNYCH

Zyjemy dzi$ otoczeni przez media, ktérych rozwéj dokonuje sie niezwy-
kle szybko. Wspotczesnie zyskaly one na znaczeniu i obok rodziny, $rodo-
wiska spolecznego, instytucji edukacyjnych 1 Kosciota dostarczaja nam mo-
deli tozsamosciowych, wzoréw zachowan i konsumpcji, stylow zycia. Tele-
wizja, Internet czy media spolecznosciowe sa narzg¢dziami umozliwiajacymi
nie tylko natychmiastowa wymiang¢ informacji, ale i rozpowszechnianie oraz
wytwarzanie tresci kultury. Stusznie zauwaza Marian Golka, ze ,kultura
medialna jest obecnie zrodtem wigkszosci mitow, tj.: mit wolnosci, mitosci,
sukcesu, szczescia”'.

Interesujace wydaje si¢ zatem pytanie: jaki model kobiecosci wylania si¢
z polskich przekazéw medialnych 1 jakie typy kobiet sa w nich prezento-
wane? Podejmowane juz byty proby rekonstrukcji takiego modelu w oparciu
o sztuke 1 literaturg, pras¢ (np. tygodniki opiniotworcze), filmy, a nawet
seriale fabularne. Paradokumenty to kolejny obszar badawczy wart uwagi ze
wzgledu na wysoka ogladalnosc¢.

Niniejszy artykul, oparty w wiekszosci na zrodtach z zakresu socjologii
kultury oraz socjologii rodziny, nie rosci sobie prawa do calosciowej ana-
lizy. Stanowi jedynie probg wstgpnego zarysu modeli kobiecosci 1 typow
kobiet-bohaterow na podstawie 20 losowo wybranych odcinkéw seriali ,,Dla-
czego ja?” Telewizji Polsat 1 ,,Ukryta prawda” Telewizji TVN.
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KOBIETA I KOBIECOSC — RYS HISTORYCZNY

Sposéb okreslenia ,,kobiecych” 1 ,,meskich” cech, postaw, rél spotecz-
nych 1 zachowan moze si¢ r6zni¢ w poszczegolnych spoteczenstwach i ulega
pewnym modyfikacjom na przestrzeni czasu w obrgbie kultury kazdego
z nich. Warto zatem =zakresli¢ charakterystyke rol kobiecych w spote-
czenstwie polskim.

Na ziemiach polskich istnial niezaprzeczalny kult kobiety w roli Zzony
i matki, od najdawniejszych zatem czaséw jej domena byl dom i1 sprawy
prywatne, podczas gdy jej maz pelnit istotne funkcje w zyciu publicznym.
Poza domowym zaciszem ,,pojawiata si¢ ona nie jako samodzielna jedno-
stka, lecz u boku swojego meza, jako element ich wspdlnego zycia”. Od
czaséw chrztu Polski pozycje kobiety-zony wzmacniata i nadal wzmacnia
religia chrzescijanska. Kosciot katolicki ustanowil zwigzek malzenski ko-
biety 1 me¢zczyzny sakramentem 1 apelowat o jego dobrowolnos¢, nierozer-
walno$é i trwalo$é’. Stanowczo sprzeciwial si¢ tez karaniu kobiet za nie-
postuszenstwo. Najwazniejsza kobiecq rola byta wigc rola dobrej 1 wierne;j
zony, towarzyszki zycia.

W okresie preindustrialnym kobieta towarzyszyta me¢zowi nie tylko w do-
mu, ale i w pracy. Pomagala w uprawianiu roslin i zb6z na polu i w hodowli
zwierzat. Wytwarzata tez réznego rodzaju przetwory, biorac w ten sposob
czynny udzial w Zzywieniu rodziny. Kobieta tkata 1 szyla, zapewniajac
domownikom ubiory 1 elementy domowego wystroju. Wystepujac w powia-
zanej z rola zony roli gospodyni, musiata by¢ zaradna, pracowita 1 mieé
rozliczne umieje¢tnosci, ktére przekazywane byly w rodzinie z matki na cor-
ke'. W wyborze kandydatki na zone mezczyzna zwracal uwage nie tylko na
urodg, ale 1 warunki fizyczne. Jego wybranka musiata da¢ mu liczne potom-
stwo 1 podota¢ cigzkiej pracy w gospodarstwie domowym.

W okresie oSwiecenia w kregach magnaterii matzenstwo byto ukiladem
polityczno-gospodarczym, a nie zwigzkiem bliskich sobie 1 oddanych osob.
Cechowaly je ceremonialna grzecznos¢, tolerancja 1 wzajemna swoboda.

> Anna KWAK. Kobieta w domu i na rynku pracy. Czy réwnosé praw i obowiqzkéw? Rocz-
niki Socjologii Rodziny” 2007 nr 18 s. 73-75.

3 Dorota PALUK. Modele rél kobiety w podrecznikach do wychowania seksualnego. Krakow:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego 2005 s. 14; Justyna SZULICH-KALUZA. Role rodzinne
kobiet wizualizowane na fotografiach ,, Przekroju” i ,, Polityki”. W: Naprawde jaka jestes nie wie
nikt — obraz kobiety w jezyku i literaturze. Red. Joanna Smol. Poznan: Maiuscula 2011 s. 409.

* Leon DYCZEWSKI. Rodzina polska i kierunki jej przemian. Warszawa: Osrodek Dokumen-
tacji i Studiow Spotecznych 1981 s. 149.
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Elity dbaly tez o staranne wyksztalcenie swoich zenskich potomkin, w tych
wigc kregach wczesnie nastapilo pewne wyemancypowanie kobiet. W zamoz-
nych rodzinach ziemianskich podstawowym zajeciem kobiety, majacej do
dyspozycji stuzbe, nianki oraz guwernantki, byto utrzymywanie kontaktow
towarzyskich’. Do jej zadan nalezalo ponadto zapewnienie cieptej atmosfery,
poczucia bezpieczenstwa, utrzymanie w domu porzadku i1 naleznej kazdemu
z domownikow pozycji w cechujacej si¢ duzym dystansem spotecznym domo-
wej hierarchii’. W tym samym czasie porzadne mieszczanki, drobnomieszczanki
1 chlopki charakteryzowaly si¢ przede wszystkim skromnoscia, bogobojnoscia
1 pracowitoscig. Pomimo odmiennych pozycji spotecznych 1 znacznych réznic
w sprawowaniu roli kobiety ,,jedno byto wspodlne dla wszystkich kobiet: catko-
wite podporzadkowanie si¢ woli mezczyzny, najpierw ojca, potem meza™’. Pod-
porzadkowanie kobiety sankcjonowaty normy religijne, prawne 1 wspolnotowe.
Bez opieki ze strony mezczyzny (najczesciej ojca lub meza) kobieta narazona
byta na rézne przejawy dyskryminacji.

Tragiczna historia Polski, z jej rozbiorami i1 powstaniami, sprawita, ze
w wielu rodzinach to wtasnie kobieta byta jedyna zywicielka, organizatorka
zycia domowego. Ich mezowie czgsto gineli na frontach, walczac o wolnos¢
ojczyzny, byli wigzieni lub zsytani na roboty®. Ideat kobiety, ktory wyksztatcit
si¢ w tym okresie, to zona lub matka wojownika. ,,Matka-Polka”, o ktore;j
mowa, to z jednej strony strazniczka norm i wartosci patriotycznych przekazy-
wanych dzieciom, a z drugiej podtrzymujaca ducha walki Zona. Leon Dy-
czewski zwraca uwage na szczegdlny zwiazek taczacy w Polsce kult Matki
Bozej z wysoka pozycja kobiety-matki. Laczace je macierzynstwo ksztalto-
wato wobec kobiety postawg szacunku i pomocy. Pozycj¢ kobiety-matki
wzmacniata tez katolicka nauka spoteczna, ktora za ,,najwazniejszg kobieca
funkcje — podobnie jak w czasach biblijnych — uznaje rodzenie dzieci”. Pod
koniec XVIII 1 na poczatku XIX wieku macierzynstwo zaczgto silnie taczyé
z uczuciowoscia a ,,wartos¢ 1 status matki zalezy od jakosci jej macierzynstwa

a nie — jak do tej pory — od jej ptodnosci i ilosci posiadanych dzieci”'’.

> Tamze.

S A. KWaK. Kobieta w domu i na rynku pracy s. 73-75; Lynn JAMIESON. Od rodziny do intym-
nosci. W: Socjologia codziennosci. Red. Pawel Sztompka, Matgorzata Boguni-Borowska. Kra-
kow: Wydawnictwo Znak 2008 s. 117-120.

7 J. SZULICH-KALUZA. Role rodzinne kobiet wizualizowane na fotografiach s. 409-410.

¥ L. DYCZEWSKI. Rodzina twércq i przekazicielem kultury. Lublin: TN KUL 2003 s.144.

® Anna GACEK. Nie tylko matka i zona, czyli o kobiecie w prasie katolickiej. W: Naprawde
jaka jestes nie wie nikt s. 47.

' Justyna SzULICH-KALUZA. Projekty tozsamosciowe rodziny upowszechniane w polskich
tygodnikach opiniotworczych. Lublin: Wydawnictwo KUL 2013 s. 188.
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Kobieta-matka tego okresu miala silng wigz emocjonalng ze swoim potom-
stwem 1 potrafita odgadna¢ jego potrzeby i uzdolnienia. Do niej nalezato wy-
chowanie 1 wprowadzenie dzieci w calo$¢ zycia oraz ,ksztaltowanie w nich
takich cech charakteru, jak: pracowitos¢, oszczednosé, rzetelnos¢, odpowie-
dzialno$¢, zyczliwo$¢ wobec ludzi, ofiarnosé i poswigcenie”''. Przekazywata
tez wiedz¢ o przodkach, tradycje rodzinne, lokalne i narodowe, wprowadzata
w kwestie polityczne oraz ksztattowata postawe patriotyczna'>.

Jednoczesnie zachwianie proporcji kobiet i mg¢zczyzn w polskim spote-
czenstwie po burzliwych zrywach narodowych 1 likwidacja majatkéw spra-
wity, ze praca zarobkowa Polek stala si¢ koniecznos$cia. Wymusito to na
kobietach podjgcie inicjatywy i1 spowodowato wzrost samoswiadomosci.
Najczesciej w roli pracownika wystepowaty chtopki 1 ubogie mieszczanki.
Lepiej wyksztatcone przedstawicielki warstwy ziemianskiej podejmowaty
prac¢ nauczycielki, guwernantki, przetozonej pensji. Zatrudniane byty tez
w redakcjach 1 wydawnictwach. Dostgp do wyzszej edukacji umozliwit, nie-
licznym poczatkowo, kobietom wykonywanie wolnych zawodow".

Ruch emancypacyjny, ktory zaczat rozwija¢ si¢ w XIX 1 XX wieku, byt
jednak duzo stabszy w Polsce anizeli w krajach Europy Zachodniej. Jak za-
uwaza Dyczewski, wiele praw, o ktére od XVII wieku zabiegaty zachodnie
feministki, polskie kobiety juz mialy. Od czasdéw Sredniowiecza posiadaty na
przyktad prawo do dziedziczenia, gdy w wigkszosci regiondw panstw niemie-
ckich dziedziczyl tylko najstarszy syn, a reszta domownikdow pozostawata na
jego utrzymaniu. Petlne prawa wyborcze, zaréwno czynne jak i1 bierne, Polki
otrzymaly zaraz po odzyskaniu przez Polsk¢ niepodlegtosci w 1918 r., czyli
o wiele wczesniej niz w wielu krajach zachodnich. W Wielkiej Brytanii odpo-
wiednie regulacje prawne ustanowiono w 1928 r., we Francji w 1944 r., we
Wtoszech w 1945 r., a w Szwajcarii dopiero w 1971 r."*

Dyczewski zauwaza rowniez, ze pelna aktywizacja zawodowa kobiet to
specyfika bloku panstw socjalistycznych. Dokonata si¢ ona w Polsce za
sprawg wprowadzenia ustroju socjalistycznego tuz po Il wojnie Swiatowej.
Sprawito to, ze udzial kobiet w zyciu spotecznym stat si¢ petniejszy. Wzrost
tez ich status spoteczny'’. Powojenna polityka demograficzna panstwa byta

"L. DYCZEWSKI. Rodzina tworcq i przekazicielem kultury s. 144.

12 Tamze.

" Dionizja WAWRZYCHOWSKA-WERCIOCHOWA. Od przqdki do astronautki. Z dziejéw kobiety
polskiej, jej pracy i osiqgnie¢. Warszawa: Wydawnictwo Zwiazkowe CRZZ 1963 s. 41; J. Szu-
LICH-KALUZA. Role rodzinne kobiet wizualizowane na fotografiach s. 410-411.

L. DYCZEWSKI. Rodzina twércq i przekazicielem kultury s. 143.

1 Tamze.
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nastawiona na upowszechnianie rodzin wielodzietnych. Lansowano zatem
model kobiety, ktora jest sprawdzajacym si¢ w wielu zawodach pracowni-
kiem 1 jednoczes$nie szczgsliwg matka oraz dobra gospodynia, radzaca sobie
z obowiazkami wzgledem rodziny'®. W tym okresie ,,ostrze krytyki zostaje
wymierzone w tradycyjny obraz zony, ustlugujacej me¢zowi 1 uzaleznionej od
mezczyzny”'’. Uniwersalne kobiece wartosci, tj. czuto$¢, delikatnosé, wra-
zliwos¢ 1 empatia, sg jednak doceniane takze w socjalistycznej rzeczywi-
stosci. Od kobiety w dalszym ciagu oczekuje si¢, ze bedzie przedktadata do-
bro cztonkéw rodziny nad swoje pragnienia 1 zachcianki. Gdy w latach 60.
XX wieku rynek pracy zostal nasycony, a liczba urodzen okazata si¢ nie-
wystarczajaca, wladze panstwowe uswiadomity sobie, ze do najwazniejszych
zadan kobiety nalezy macierzynstwo 1 wychowanie dzieci. Wychwalano
wigc walory zycia domowego i przekonywano, ze najlepsze dla dziecka jest
wychowanie przez niepracujaca matke'™.

W tym samym czasie kiedy w Polsce przypisuje si¢ kobietom przede
wszystkim rolg matki (lata 60. i 70. XX wieku), na Zachodzie ma miejsce
okres tzw. drugiej fali feminizmu. Jego dziataczki zjednoczyly si¢, by we-
sprze¢ me¢zezyzn w petnieniu kierowniczych stanowisk. Czujac si¢ zdomino-
wane, domagaly si¢ zniesienia ,,szklanego sufitu” i mozliwosci awansu jako
naturalnej konsekwencji ciagtego podnoszenia kwalifikacji i umiejetnosci
w procesie ksztatcenia ustawicznego. Zapragnety tez by¢ traktowane na réw-
ni z m¢zczyznami. Wyedukowane kobiety postanowily chroni¢ swoja cieles-
nos¢ przed oczami meskiej czg¢sci spoleczenstwa, co w wielu krajach prze-
tozylo si¢ na wprowadzenie zakazu pornografii. Najwigcej kontrowersji
wzbudzita jednak kwestia macierzynstwa, traktowanego dotad jako esencja
kobiecosci. Istnienie medycznej mozliwosci dokonywania aborcji 1 sztucznej
regulacji pocz¢é daty kobiecie poczucie wolnosci 1 mozliwosci wyboru,
wzmogty tez rozw0j radykalnych ideologii feministycznych.

Polska kobietg przestrzega si¢ tymczasem przed niewlasciwym rozumie-
niem emancypacji: ,,rownouprawnienie, jak i partnerstwo to doskonaty zna-
komity pretekst do przerzucenia calego ci¢zaru odpowiedzialnosci za dom

i dzieci na barki mezczyzny”".

16 J. SZULICH-KALUZA. Projekty tozsamosciowe rodziny s. 189.

"7 Mikotaj KOZAKIEWICZ. Wychowanie seksualne i planowanie rodziny w Polsce. Przeszlos¢.
Terazniejszos¢. Przysztos¢. Warszawa: Movex 1997 s.156; J. SZULICH-KALUZA. Role rodzinne
kobiet wizualizowane na fotografiach s. 411.

' J. SZULICH-KALUZA. Projekty tozsamosciowe rodziny s. 191.

9 M. KOZAKIEWICZ. Wychowanie seksualne i planowanie rodziny w Polsce s. 156.
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W latach 80. XX wieku dokonuje si¢ w Polsce kolejna zmiana kontekstu
spoteczno-kulturowego. Proces transformacji z systemu socjalistycznego na de-
mokratyczny 1 z gospodarki centralnie sterowanej na wolnorynkowa wiaze si¢ bo-
wiem z otwarciem spoteczenstwa polskiego na spoleczenstwa zachodnie. Przed-
stawiciele réznych orientacji ideologicznych, religijnych 1 politycznych zaczeli
upowszechnia¢ wartosci, normy 1 wzory zachowan, ktéore moga wzmacnia¢ lub
ostabia¢ rodzine i maja tez wptyw na odgrywane w niej kobiece i meskie role®.

Po 1989 r. modele rél kobiecych w Polsce stanowia mozaike wzoréw
1 krzyzujacych si¢ wplywdéw tradycji 1 nowoczesnosci. Podobnie jak na Za-
chodzie, uwidaczniaja si¢ wyraznie zmiany dotyczace podziatu rol kobie-
cych 1 megskich w sferze zycia indywidualnego i spotecznego. Lynn Jamieson
przytacza poglady Arlie Hochschild, mowiacej o ,,uspionej rewolucji”, ktora
ma zwiazek z faktem, ze zony i1 matki przyjety role pracownika, podczas gdy
mezczyzni weale nie przejeli fizycznej 1 emocjonalnej odpowiedzialnos$ci za
obowigzki domowe 1 opieke nad dzieCmi. Zdaniem tej amerykanskiej ba-
daczki budzi to uczucia rozczarowania malzenstwem, gniewu i frustracji
u wielu wspoétczesnych kobiet*'. Pojawiajg si¢ wigc jednostki odchodzace od
tradycyjnie przypisanych im rol, probujace realizacji siebie w procesie indy-
widualizacji, odktadajace malzenstwo 1 macierzynstwo w nieskonczonos¢
lub z nich §wiadomie rezygnujace na rzecz satysfakcji i samorealizacji w ty-
powo meskich rolach. Anna Kwak twierdzi, ze te dylematy dotycza kobiet,
a nie me¢zczyzn, gdyz to one poszukuja nowej tozsamosci, a kariera zawo-
dowa mezczyzn byta i jest dos¢ niezalezna od sytuacji rodzin. Inni badacze
zwracaja uwage, ze pod wptywem kultury konsumpcyjnej pojawiaja si¢ tez
nowe wzory megskosci. Mezczyzna zyjacy w swiecie ,,zaposredniczonym
przez media” przekonany zostal, ze sukces odnosza wylacznie milodzi, za-
dbani 1 atrakcyjny panowie. Dba wigc o dobra prezencje: podaza za moda,
dobiera dodatki 1 kolory, odwiedza drogerie 1 zaktady kosmetyczne. Przy-
wiazuje tez wage do nienagannych manier. Robert W. Connell dowodzi, ze
wspotczesny mezczyzna charakteryzuje si¢ tez wigksza wrazliwoscia, empa-
tig 1 opiekunczoscia w poréwnaniu ze swoim wzorcem z przesztosci. Pode;j-
muje si¢ tez prac domowych 1 pomaga zonie w opiece nad dzieé¢mi. Przy
koncu lat 90. XX wieku pojawia si¢ nowy model me¢zczyzny, ktéorego uoso-
bieniem jest tzw. mezczyzna metroseksualny®. Zdaniem Connella nie kwe-

2 L. DYCZEWSKI. Rodzina twéreq i przekazicielem kultury s. 143.

2L L. JAMIESON. Od rodziny do intymnosci s. 128.

2 Na temat meskosci zob. prace m.in. K. Arcimowicz, E. Badinter, P. Bourdieu, Z. Melosika,
M. Roth-Walsh, B. Wojciszke.
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stionuje si¢ w nim tradycyjnych meskich wartosci, a jedynie sposoby zacho-
wan oparte na przemocy, uprzedzeniach i wyzysku®. Jasno sprecyzowany
w rodzinie tradycyjnej podzial na role i zachowania typowo kobiece 1 typo-
wo meskie zaczyna zanikaé. Przestaja obowigzywacé rowniez normatywne
nakazy dotyczace tego, co moze, a czego nie moze wykonywac kobieta lub
mezczyzna, bez obawy, ze narazi si¢ na $miesznos¢, dezaprobatg czy kry-
tyke. Postmodernistyczne idee oraz nowe wizje kobieco$ci 1 megskosci pro-
wadza, zdaniem Giddensa, do poszukiwania tzw. ,,czystych zwiazkow” (czy-
stej relacji), ktore trwaja tak dtugo, jak dlugo daja zadowolenie kazdej ze
stron**. Co prawda budowanie intymnosci i zaufania w atmosferze wzajem-
nego zrozumienia daje poczucie bezpieczenstwa i moze stanowi¢ doskonate
podtoze dla dobrego 1 trwalego malzenstwa, ale w sytuacji konfrontacji
partneréw z wyzwaniami wspodlczesnosci samo zadowolenie ze zwigzku to
za mato. Spadek liczby zawieranych matzenstw, wzrost liczby konkubinatéw
1 rozwoddw ma niewatpliwie podtoze w tych gwaltownie zachodzacych
zmianach spotecznych i kulturowych.

Model roli rozumiany jest w literaturze przedmiotu jako rozbudowany
stereotyp okreslajacy, co kobiety 1 mezczyzni moga 1 powinni robi¢ oraz
jacy moga i powinni by¢®.

Wyréznia si¢ dwa zasadnicze modele kobiecosci/megskosci. Nalezg do
nich model tradycyjny i1 egalitarny. Pierwszy z nich zaktada istnienie zna-
czacych roznic pomigdzy kobieta a mezczyzng. Model egalitarny inaczej
partnerski opiera si¢ na zatozeniu, ze réznice migdzy piciami nie sa na tyle
znaczace, aby mogly wptywaé¢ na funkcjonowanie spoteczne jednostek.
Rownos¢ pici pozwala jednostkom na rozszerzenie obszaru swojego funkcjo-
nowania poza ramy wyznaczone przez tradycyjny model kobiecosci/mesko-
$ci. Modele tradycyjny 1 egalitarny kobiecos$ci/meskosci wyznaczajg dwie
skrajne wizje tego, co oznacza bycie kobieta/mezczyzna®®. We wspotczes-

2 Por. Robert W. CONNELL. Arms and the man: using the new research on masculinity to
understand violence and promote peace in the contemporary world. W: Male roles, masculinities
and violence. A culture of peace perspective. Red. Ingeborg Breines, Raewyn Connell, Ingrid
Eide. UNESCO: Unesco Publishing 2000 s. 29-32; Maria SROCZYNSKA. Kobietq by¢ w Polsce.
,Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne” 2015 nr 15 s. 38. http://is.ucs.uksw.edu.pl/sites/
default/files/UCS nr%2011 2015n.pdf (dostgp: 20.02.2016).

2* Anthony GIDDENS. The Transformation of Intimacy. Sexuality, Love and Eroticism in Mo-
dern Societies. Cambridge: Polity Press 1992 za: L. JAMIESON. Od rodziny do intymnosci s. 136.

% Elizabeth HURLOCK. Rozwdj dziecka. T. 2. Warszawa: PWN 1985 s. 322.

26 Barbara HARWAS-NAPIERALA. Modele rol plciowych i ich psychologiczne konsekwencje dla
matzenstwa i rodziny. W: Matzenstwo. Meskos¢-kobiecos¢, mitosé¢, konflikt. Red. Hanna Liberska,
Mirostawa Matuszewska. Poznan: Wydawnictwo Fundacji Humaniora 2001 s. 75-96; Emilia
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nym spoleczenstwie coraz trudniej jednak okresli¢, w ramach ktorego z tych
dwéch modeli funkcjonujaq jednostki, dlatego wielu autorow mowi o wy-
odrgbnieniu si¢ modelu mieszanego bgdacego swoista kompilacja modelu
tradycyjnego i egalitarnego®’.

Nie sposob rozpatrywaé kobiecych rol i modeli w oderwaniu od meskich,
poniewaz okresla si¢ je we wzajemnym odniesieniu. Mimo to w niniejszym
artykule podj¢ta zostanie proba zarysu wspodtczesnych modeli kobiety.

Zardwno sposoby odgrywania rol spotecznych, jak 1 dotyczace ich stereo-
typy ksztattowane sa w wytwarzanej przez spoteczenstwo kulturze 1 przy-
swajane w procesie socjalizacji. Biorac pod uwage fakt, ze statystyczny
Polak spedza codziennie 98 minut na ogladaniu telewizji, 123 minuty przed
ekranem swojego komputera, 90 minut poswigca wyswietlaczowi swojego
smartfona, a 60 minut uzywa tabletu mozna wnioskowa¢é, ze cz¢$¢ z tych
proceséw odbywa sie przez kontakt z przekazem medialnym®. Dzieci czesto
odtwarzaja w zabawach tre$¢ obejrzanych kreskdéwek, nastolatki wymuszaja
na rodzicach zakup ubioréw i akcesoriow zwigzanych z ulubionymi filmami,
a ich rodzice upewniajg si¢, ze dziecko powinno by¢ zawsze szcz¢sliwe.

SERIAL FABULARNO-DOKUMENTALNY
JAKO PRZEJAW KULTURY MEDIALNEJ

Gdy myslimy o mediach, jako pierwsza przychodzi nam na mysl kultura
masowa. Dzieki mediom bowiem mozliwe jest dotarcie z przekazem do
szerokich mas spotecznych. Kultur¢ masowa cechuje scentralizowanie na-
dawcow, za ktérych posrednictwem te same tresci jednoczes$nie docieraja do
rozproszonych 1 zréznicowanych pod wieloma wzglgdami (pte¢, wiek, wy-
ksztatcenie) odbiorcow”. Znajdziemy tu zaréwno tresci whasciwe kulturze
wyzszej (cho¢ zazwyczaj poza godzinami najwyzszej ogladalnosci), jak 1 te
przeznaczone dla mniej wymagajacych odbiorcéw. Golka podkresla, ze ,,kul-

PAPRZYCKA. Kobiety zyjace w pojedynke. Miedzy wyborem a przymusem. Warszawa: Wydaw-
nictwo Akademickie Zak 2008 s. 81.

" Katarzyna WALENTYNOWICZ-MORYL. Kobiety ,, niestuprocentowe”? Sposoby definiowania
kobiecosci przez kobiety doswiadczajqce pierwotnych trudnosci prokreacyjnych. ,,Dyskursy Mto-
dych Androgogéw” 2014 nrl5 s. 246.

* Dane statystyczne: Marketing in a multiscreen world. Za: Millward Brown AdReaction
2014 https://www.millwardbrown.com/adreaction/2014/report/Millward-Brown AdReaction-2014
Global.pdf (dostep: 20.12.2015).

¥ Antonina KLOSKOWSKA. Socjologia kultury. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN
2007 s. 262-263.
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tur¢ masowa definiuje glownie charakter przekazu i obejmuje ona wszystko
to, co jest publikowane, nadawane przez pras¢ wysokonaktadowa, radio,
czgsciowo takze przez kinematografi¢, przede wszystkim przez telewizje,
lecz juz nie przez Internet. Internet wymyka si¢ socjologicznym definicjom
medium masowego, gdyz wymaga i animuje wigksza aktywnos¢ odbiorcow-
nadawcow, a takze powszechnosé reakcji zwrotnej”>".

Kultur¢ popularng z kolei najlepiej charakteryzuje spoleczna aprobata
zawartych w niej tresci. Obejmuje ona t¢ czg$¢ przekazow kultury masowej,
ktéra cieszy si¢ zainteresowaniem duzej liczby odbiorcéw, jak i rédznego
rodzaju tresci odbierane bezposrednio na meczach, festynach czy koncer-
tach. Sq one zazwyczaj tatwe w odbiorze, czgsto bardzo skonwencjonalizo-
wane i zawieraja wyrazne elementy rozrywkowe’'.

Kultur¢ medialng nalezy rozumie¢ jako wszelkie tresci, ktére sa dostgpne
zarowno w mediach tradycyjnych, nowych mediach (m.in. Internet), jak
1 nowych nowych mediach, tj. MySpace, Facebook, Twitter, YouTube, Wiki-
pedia i dziesiatki platform blogowych, w dynamiczny sposéb przeksztal-
cajacych otaczajaca nas rzeczywisto$é’>. Tresci raz wyemitowane w tradycyj-
nej telewizji 1 umieszczone w Internecie (np. na stronach telewizji interneto-
wej) zyja potem wlasnym zyciem w serwisach internetowych (np. YouTube)
oraz w mediach spotecznosciowych, takich jak Facebook.

Badacze kultury medialnej najczesciej wskazujq na jej stechnicyzowany
przekaz, ogromna liczb¢ uczestnikéw, brak kulturowej autonomii, dominacje
atrakcyjnosci w jej tresciach 1 przekazach, zmiany w procesie twdrczym,
wytwarzanie systemu zjawisk projekcji i1 identyfikacji oraz nieokreslony
zwiazek z rzeczywistoscia>. Golka podkre$la jej planetaryzm, kosmopoli-
tyzm 1 uniwersalizm zwigzane z dazeniem jej nadawcow do zdobycia od-
biorcy $wiatowego™”.

Termin ,seriale paradokumentalne” jest uzywany zamiennie z takimi
okresleniami jak ,,fabularyzowane dokumenty” czy ,,seriale dokumentalno-
-fabularne”. Sa to polskie odpowiedniki angielskiej nazwy ,,scripted docu-
mentaries”, czyli dostownie ,,dokumentéw ze scenariuszem”. W slowniku
termindw medialnych nie znajdziemy jednak definicji tego gatunku. Znaj-
duje si¢ tam natomiast ,,dokudrama” — ,,utwdér swiadomie mieszajacy fakty

39 M. GOLKA. Czy mozna ukryé¢ sie przed kulturq medialng? s. 7-8.

1 Tamze.

32 Szerszy opis zob. Paul LEVINSON. Nowe nowe media. Przet. Maria Zawadzka. Warszawa:
Wydawnictwo WAM 2010.

3 M. GOLKA. Czy mozna ukry¢ sie przed kulturq medialng s. 8.

¥ Tamze.
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1 fikcje, a przy tym pretendujacy do odtworzenia rzeczywistych wydarzen.
Kombinacja dokumentow 1 fikcji pozwala stworzy¢ wrazenie autentycznosci,
co bytoby niemozliwe do osiagnigcia w wypadku $cistego trzymania si¢ Zro-
det. Autentycznos¢ jest tu nie tyle cecha przekazu, ile raczej znaczeniem, jakie
nadaje mu odbiorca™”. Wojciech Furman zauwaza, ze jej cechy mozna przypi-
sa¢ wielu dziennikarskim narracjom, wystarczy, ze suche fakty zostaly w nich
wzbogacone o autorski opis, interpretacj¢ lub zostaly ukazane z zamiarem
zainteresowania lub rozbawienia czytelnika®®. Tak wiasnie jest w przypadku
paradokumentow, ktorych formuta do tego stopnia oddaje ztudzenie praw-
dziwego zycia (nieporadni amatorzy-statysci zamiast aktoréw, czgsto udostep-
niajacy do zdje¢ wlasne lokale), ze wielu widzow jest przekonanych o ich
autentycznosci. Wedtug Jacka Gulanowskiego charakteryzuje je ponadto niski
koszt produkcji 1 tematyka dotyczaca wydarzen i problemow ,,z zycia wzig-
tych””’. Przynosza tez ogromne wptywy z reklam. W 2014 r. emisja reklam
podczas nadawania seriali paradokumentalnych przyniosta Telewizji TVN 225
mln zl. W okresie od stycznia do czerwca 2015 r. za promocj¢ w trakcie
trwania samego tylko ,,script documentary” pt. ,,Szpital” zaptacono stacji
103,9 mln zF*®. W analogicznym okresie 2015 r. Telewizja Polsat zarobita 92
mln zI na reklamach podczas serialu ,,Dlaczego ja?">’.

Pierwsza z tego rodzaju produkciji telewizyjnych byt realizowany na nie-
mieckiej licencji serial kryminalny TVN-u ,,W-11. Wydziat sledczy”, nada-
wany od 6 wrzesnia 2004 do 11 czerwca 2014 r. Prawdziwe zapotrzebowanie
na gatunek ukazala jednak dopiero emisja przez Telewizj¢ Polsat serialu
,Dlaczego ja?”. Cho¢ polskie stacje nadaja tego typu programy od ponad 11
lat, ich wysoka ogladalnos¢ utrzymuje si¢ mimo pojawiania si¢ coraz now-
szych propozycji®’. Jacek Gulanowski méwi wrecz o pewnej modzie na

3> Stownik Terminologii Medialnej. Red. Walery Pisarek. Krakow: Universitas 2006 s. 35.

36 Tamze.

37 Jacek GULANOWSKI. Rodzinne opowiesci z moralem: polskie telewizyjne seriale paradoku-
mentalne. ,,Wychowanie w Rodzinie” 2013 nr 8 s. 138.

3% Szpital” w TVN, , Prognoza pogody” w TVPI i ,,Dzien dobry TVN” zarobily najwiccej
z reklam.  http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szpital-w-tvn-prognoza-pogody-w-tvp1-i-dzien-dobry-
tvn-zarobily-najwiecej-z-reklam (dostgp: 20.01.2016).

3 Tamze.

Do tej pory powstaly m.in.: ,,W-117, , Dlaczego Ja?”, ,Malanowski i partnerzy”, ,,Trudne
sprawy”, ,,Ukryta prawda”, ,,Szkota”, , Nieprawdopodobne, a jednak”, ,,Pamietniki z wakacji”,
»Policjanci i policjantki”, ,,Szpital”, ,,Zdrady”, ,,Dzien, ktéry zmienit moje zycie”, ,,Sekrety
sasiadow”, ,,Pielegniarki”, ,,Stoiki”. Wiosenna ramdwka 2016 roku przyniesie m.in. ,,Matolaty”,
»Redakcja” 1,,9. miesiac”.
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seriale paradokumentalne*'. Z danych Nielsen Audience Measurement przy-
gotowanych dla portalu Wirtualnemedia.pl wynika, ze wiosng 2014 r. do
najpopularniejszych paradokumentow nalezaty: ,,Szpital”, ktérego Srednia
ogladalnos¢ wyniosta 2,61 mln widzow (21,71 proc. udziatu w rynku tele-
wizyjnym wsrod wszystkich widzow), ,,W11 — Wydzial Sledczy” (2,13 min
widzow — 13,02 proc. udziatlu), ,,Malanowski i partnerzy” (srednia widownia
1,71 mln oséb — 20,40 proc. udziahi), ,,Dlaczego ja” (1,43 mIn widzow —
14,19 proc. udziatlu), ,,Ukryta prawda” (1,30 mln widzéw — 13,00 proc.
udziatu). Wéréd widzow z grupy komercyjnej pozycja lidera takze nalezy do
»Szpitala”, ktory gromadzi tutaj 841 tys. widzoéw, a jego udziat wynosi 19,99
proc., drugie miejsce tutaj réwniez zajmuje ,,W-11" (754 tys. widzéw —
11,53 proc. udziatu), ale trzecia pozycja nalezy do ,,Dlaczego ja?” (540 tys.
widzéw — 15,70 proc. udziatu)*.

Uwzgledniajac tematyke seriali 1 majac na uwadze dane mdéwigce o ogla-
dalnosci, do analizy wybrano seriale fabularno-dokumentalne o charakterze
obyczajowym ,,Dlaczego ja?” Telewizji Polsat i ,,Ukryta prawda” konku-
rencyjnej stacji TVN, emitowane codziennie od poniedziatku do piatku
0 godz. 17.00. Te dwa tytuty przyciagaja przed telewizory tacznie okoto 2,73
mln widzow. Dane pochodzace z badania Nielsen Audience Measurement
obejmujq jedynie premierowe odcinki seriali emitowanych w telewizji i nie
uwzgledniajg widowni tzw. powtdrek, emitowanych codziennie od ponie-
dziatku do piatku przed potudniem. Dodac nalezy, ze wszystkie odcinki
wybranych seriali sa dost¢gpne takze na platformach internetowych 1 w apli-
kacjach player.pl oraz ipla.tv, a co za tym idzie — mozna je oglada¢ o réz-
nych porach na komputerze, tablecie czy nawet smartfonie. Ich skandali-
zujacy charakter sprawia, ze majq zaréwno zwolennikdéw, tzw. wierng pu-
blicznos¢, jak 1 przeciwnikdw, ogladajacych je, by pozniej z nich Zzartowac.
O ich ogladalnosci swiadczy¢ moga tez komentarze 1 dyskusje pod oficjal-
nymi telewizyjnymi stronami seriali®, jak i ich opisami w bazach filmo-
wych, takich jak Filmweb. Oba maja tez po kilka profili na portalu spote-
cznosciowym Facebook™. Tylko jeden z profili serialu ,,Dlaczego ja?” miat

1 J. GULANOWSKI. Rodzinne opowiesci z moralem s. 138.

*2 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szpital-i-w 1 1-z-tvn-na-czele-seriali-paradokumentalnych
(dostep 20.01.2016).

 http://ukrytaprawda.tvipl/; http://www.polsat.pl/Nasze Programy,2846/Dlaczego Ja,41400 (do-
step 20.01.2016)

# Przyktadowe adresy profili seriali paradokumentalnych ,,Dlaczego ja?” i ,,Ukryta prawda”:
https://www.facebook.com/search/top/?q=DLACZEGO0%20JA%3F&init=mag_glass&tas=0.8912933
222724961&search_first focus=1456668359774; https://www.facebook.com/UkrytaPrawdaTVNserial
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w tygodniu miedzy 22 a 28 lutego 2016 r. 103 249 polubien, a profil serialu
,»Ukryta prawda” — 57 500 polubien.

Pierwszy odcinek serialu ,,Dlaczego ja?” zostal wyemitowany na antenie
Telewizji Polsat 15 marca 2010 r. Producentem serialu, ktéory powstaje na
licencji niemieckiego formatu ,,Verdachtsfélle”, jest firma Tako Media Sp.
z 0.0. Dotychczas wyemitowano 638 odcinkow.

Serial ,,Ukryta prawda”, produkowany przez Constantin Entertainment,
po raz pierwszy ukazal si¢ na antenie Telewizji TVN 13 lutego 2012 r. Do-
tychczas wyemitowano 583 odcinki oparte na licencji niemieckiego formatu
,Family Stories”, emitowanego tam przez stacj¢ RTL.

Obydwie produkcje korzystaja z umiej¢tnosci catego zespotu rezyserow:
,Dlaczego ja?” — 11 o0s6b, ,,Ukryta prawda” — 10 0séb*. Obie maja tez zbli-
zony czas trwania odcinkow — okoto 45 min. Sg wigc stechnicyzowanymi,
obliczonymi na wzbudzanie emocji, opartymi na obcych licencjach, ciesza-
cymi si¢ duzym zainteresowaniem widowni przejawami kultury medialne;j.

MODELE KOBIECOSCI I TYPY KOBIET
W SERIALACH PARADOKUMENTALNYCH

W celu wydobycia modeli i typow kobiet z przekazu medialnego zastoso-
wano analiz¢ tresci w oparciu o uproszczony klucz kategoryzacyjny zawie-
rajacy nastgpujace elementy: wiek, ple¢, zawdd, stan cywilny, cechy cha-
rakteru i wygladu, postawy wobec me¢za/partnera, dzieci i wspolpracow-
nikdw, czynnosci domowe 1 poza domem, wyznaczniki statusu. Do badania
wylosowano po dziesi¢¢ odcinkéw z obu seriali®.

W analizowanym materiale zdecydowanie przewaza tradycyjny model
kobiety, ktora realizuje swoja kobiecos¢ przez zwiazek z m¢zczyzna 1 macie-
rzynstwo. Obecny jest on w 13 objetych analiza odcinkach. Jest to jednak
najczesciej model tradycyjny asymetryczny (neotradycyjny), w ktorym ko-
bieta bierze czyny udziat w utrzymywaniu rodziny, a po pracy zajmuje si¢
jeszcze domem 1 dzieémi.

Prawie wszystkie bohaterki pracuja lub pracowaly w zawodach typowo
kobiecych. Mamy wigc tu do czynienia z emerytowang nauczycielka, sekre-

* Dane ze stron bazy filmowej Filmweb.

% Dla serialu »Dlaczego ja?” wylosowano odcinki: 638, 577, 555, 471, 405, 284, 303, 610,
578, 487, a dla serialu ,,Ukryta prawda” wylosowano odcinki: 576, 08, 09, 467, 70, 102, 54, 89,
332, 212.
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tarka, fryzjerka, stewardesa, pracownicg sklepu spozywczego, ksiggarni 1 bu-
tiku, a nawet modelka (ktora okazuje si¢ by¢ przedstawicielka najstarszego
zawodu $wiata). Wszystkie te zawody polegaja na ustugiwaniu innym, wy-
magaja tez otwartosci 1 umiej¢tnosci nawigzywania kontaktow. W wigk-
szosci nie sa to jednak zawody dobrze ptatne, wigc kobieta podlega eko-
nomicznej dominacji me¢zczyzny. Tylko nieliczne kobiety po urodzeniu
dziecka pozostaja w domu i rezygnuja z pracy zawodowej, podtrzymujac
czysty model tradycyjny. W obu przypadkach sytuacja ekonomiczna rodziny
(elegancki nowoczesny dom, samochdd, antyki) byta bardzo dobra, a kobieta
byta ulegta 1 podporzadkowana decyzjom meza. Skoncentrowane na mez-
czyznie kobiety-zony zajmuja si¢ domem (sprzataja, piora i gotuja) oraz
opiekujq si¢ dzie¢mi. Nie jest to jednak liczne potomstwo kojarzone z mitem
»Matki-Polki”, gotowej poswiecac si¢ dla dobra rodziny, przekazujacej war-
tosci patriotyczne i wychowujacej przysztych obroncéw ojczyzny*’. W ana-
lizowanych odcinkach potowa bohaterek miata tylko jedno dziecko, wli-
czajac dwie ciezarne bohaterki, dwie za$§ maja dwoje dzieci, z czego jedna
przezywa traume¢ zwiazang z zaginigciem jednej z corek, natomiast osiem
kobiet w ogdle nie ma dzieci. Troje dzieci ma tylko jedno matzenstwo, wy-
stepujace w 576 odcinku serialu ,,Ukryta prawda”, ktore je porzuca, zosta-
wiajac babce ze strony matki — wyjezdzaja do pracy we wloskiej winnicy
1 cho¢ z poczatku kontaktujg si¢ z dzie¢mi 1 przysytaja pieniadze na ich
utrzymanie, to ostatecznie decyduja si¢ zaczaé zycie ,,bez obciazen” (typ zlej
matki). Zazwyczaj sa to jednak dobre matki — cierpliwe, rozumiejace, po-
szukujace porozumienia ze swoimi dorastajacymi jedynakami, a z drugiej
strony wyznajace tradycyjne wartosci 1 stawiajace im wymagania. Nacisk
potozony tu jest nie na liczbe¢ dzieci, a na jakos¢ macierzynstwa. W trudnych
sytuacjach wspiera je szkota i psycholog. W 405 odcinku serialu ,,Dlaczego
ja?” poznajemy matke, ktorej 10-letni, bardzo zamknigty w sobie syn do-
swiadcza ng¢kania ze strony réwiesnikow. Za rada psycholog szkolne; w domu
pojawia si¢ szczeniak i od tej pory dziecko stopniowo zaczyna rozmawiad
z rdwiesnikami. Kobieta dziwi si¢, ze sama nie pomys$lata o tak prostym
rozwiazaniu. Zaznacza si¢ tu proces profesjonalizacji macierzynstwa, w kto-
rym matka nie polega na wlasnym doswiadczeniu, a na instytucjach nauko-
wych®. Kobiety-matki bardzo kochaja swoje dzieci i sa w stanie dla nich

4 Magda MONCZKA-CIECHOMSKA. Mit kobiety w kulturze polskiej. W: Glos majq kobiety.
Teksty feministyczne. Red. Stawomira Walczewska. Krakow: Convivium 1992 s. 95; J. SZULICH-
-KALUZA. Projekty tozsamosciowe rodziny s. 188.

8 J. SzZULICH-KALUZA. Projekty tozsamosciowe rodziny s. 192.
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poswieci¢ dobra prace, reputacje 1 relacje rodzinne. Nigdy nie przestaja tez
szuka¢ zaginionych dzieci, a zal 1 poczucie straty rzutuje na inne obszary
kobiecosci.

Zazwycza] kobiety te utrzymuja dobre relacje wewnatrzrodzinne 1 sa-
siedzkie. Opiekuja si¢ swoimi rodzicami, odwiedzaja tesciowe 1 witaja cia-
stem nowych sasiadow. Wigkszos$¢ kobiet ma przyjacidtke, osobe najblizsza,
ktérej moga si¢ zwierzyC i1 by¢ przez nig zrozumiane. Kobieta-przyjaciotka
ma zawsze czas, jest lojalna 1 wspotczujaca. Przyjaciotki troszcza si¢ o sie-
bie, sa gotowe do poswigcen, nawet jesli oznacza to oslabienie relacji
z partnerem, ktore jednak zwykle udaje si¢ odbudowacé. Przyktadem takie;j
przyjaciotki moze by¢ Jowita Wislak, ktora poznajemy w odcinku 577 se-
rialu ,,Dlaczego ja?”. Mloda kobieta bardzo martwi si¢ o Liliang, ktore;j
matke opuscil maz. Chora na depresj¢ matka Liliany przestaje chodzi¢ do
pracy. Jowita sprowadza znajomego lekarza i1 codziennie poswigca czas
Lilianie, pomimo ze me¢zczyzna z ktdorym jest zwigzana, ma do niej o to
pretensje i grozi rozstaniem. Z kolei 41-letnia Ewelina z odcinka 610 przyj-
muje na caly rok do swojej rodziny 16-letniag cérke swojej mieszkajace]
w Stanach Zjednoczonych przyjaciotki. Dba o nig, zapewnia wyzywienie
i traktuje jak wtasne dziecko.

Kobiety sa duzo bardziej emocjonalne niz me¢zczyzni, nastawieni na 0sig-
ganie celu ekonomicznych. W odcinku 384 serialu ,,Dlaczego ja?” nagle
umiera ojciec 41-letniej Martyny Nowaczyk. Zrozpaczona kobieta nie moze
zrozumie¢, dlaczego jej brat 1 jej maz, ktory prowadzit z tesciem salon
jubilerski, zamiast pograzy¢ si¢ w zalobie, szukaja testamentu.

Kobiety tradycyjne sa zdradzane, bezradne i choruja na depresje¢. Jesli
zdradzaja, to tylko w odwecie. Zachodza w nieplanowang ciazg¢, sa naiwne
1 nie traktuja swojej seksualnosci jako wartosci. Staja si¢ ofiarami molesto-
wania seksualnego w miejscu pracy. W 8 odcinku serialu ,,Ukryta prawda”
28-letnia sekretarka — matka 1 zona — ulega swojemu szefowi w obawie
przed utrata pracy. Dopiero opuszczona przez meza staje si¢ silna i wygrywa
sprawe przed sadem. W omawianych serialach obecne sa tez trzy bohaterki
mieszczace si¢ w modelu neotradycyjnym, zyjace w konkubinacie, ale pla-
nujace Slub.

Zupelnie inna wizj¢ kobiecosci prezentuja modele o charakterze egali-
tarnym, ktore sg obecne w 7 z objetych analiza odcinkach seriali. Ich boha-
terki zajmuja stanowiska typowe dla me¢zczyzn: policjantka, urzedniczka
panstwowa lub prowadza dzialalno$¢ gospodarcza (wilasny sklep, studio
nagran, itp.).
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Kobiety sukcesu sa pewne siebie 1 zdecydowane. Swoj sukces zawdzig-
czaja wlasnej pasji, wiedzy 1 determinacji. W interesach radza sobie nie
gorzej niz mezezyzni. Cechuje je odpowiedzialnos$¢ i duzo wigksze zaanga-
zowanie w prac¢ niz w obowiazki domowe. To z niej czerpia satysfakcje. Ich
relacje z megzczyznami s oparte na wspolnych zainteresowaniach. W od-
cinku 332 serialu ,,Ukryta prawda” poznajemy 35-letnia Agatg, ktdra wraz
z przyjaciotka prowadzi studio nagran. Negocjuje 1 podpisuje kontrakty
z mgzczyznami 1 jest w pelni profesjonalna, pomimo strachu wywotanego
przez bardzo osobiste prezenty, ktore dostaje od nieznanego adoratora. Gdy
raz spoznia si¢ na umowione spotkanie, wspdlniczka, zamiast okazac ,ko-
biece zrozumienie”, udziela jej ustnego upomnienia. Takie kobiety zaréwno
w pracy, jak 1 w domu sg partnerami, a obowiazki dziela proporcjonalnie
z mgzczyznami. Jesli maja dzieci, to poswigcaja im zdecydowanie za mato
uwagi. Skoncentrowane na sobie 1 karierze, nie dostrzegaja probleméw
dzieci, ale gdy je zauwaza, potrafiag reagowaé zdecydowanie — nawet jesli
oznacza to zerwanie kontaktu z partnerem. W odcinku 54 serialu ,,Ukryta
prawda” przedstawione zostaje matzenstwo Jabtonskich i ich 14-letnia cérka
Kamila. Lepiej od megza zarabiajaca wlascicielka sklepu spozywczego
pozostawia opieke nad nastolatkqa majacemu wiecej wolnego czasu mezowi.
To ojciec zawozi i odbiera Kamilg ze szkotly baletowej, a po lekcjach ¢wiczy
z nig codziennie w domu uktady baletowe. Dopiero omdlenie w szkole, po-
byt w szpitalu 1 proba samobdjcza coérki sprawiaja, ze matka zaczyna si¢
niepokoié. Gdy okazuje si¢, ze jej maz od czterech lat molestuje corke, bez
wahania zawiadamia policje.

Niezalezne kobiety sukcesu zdecydowanie czesciej zyja w konkubinacie.
Gdy wybierajq bycie singielka, szybko okazuje si¢, ze w sytuacji zagrozenia
nie ma kto ich broni¢, bo cho¢ ich status spoteczny jest rowny mezczyznom,
to pozostajq jednak stabsze od nich fizycznie.

Kobiety samodzielne 1 niezalezne potrafig zadba¢ o swoj byt 1 same na-
dajq ksztalt swojemu zyciu. Potrafiag przeforsowaé swoje decyzje nawet
wobec sprzeciwu wspotpracownikéw i rodziny. Dowodza swoich racji, rze-
czowo przedstawiajac argumenty, a otoczenie liczy si¢ z ich zdaniem. W se-
rialach pojawiaja si¢ sceny, w ktorych kobiety po pracy wyrzucaja $mieci,
dzwonig po hydraulika, podczas gdy ich mgzczyzni przygotowujq positki.
Czgsto to one maja wyzsze dochody niz ich partnerzy. Ich styl zycia rézni
si¢ tez od stylu zycia tradycyjnych kobiet. W wolnym czasie wychodza do
restauracji 1 do kina. Znacznie czgsciej uprawiajg tez sport. To one zdradzaja
1 rozbijajq matzenstwa innych kobiet.
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Kobieta-kochanka nie chce domowej rutyny 1 obowigzkow zwigzanych ze
wspolnym zyciem. Uwaza, ze ,malzenstwo to przezytek, ktory niszczy
wszystko, co jest fajne miedzy ludzmi”*’. Chce byé zdobywana i adorowana.
Sadzi, ze zonaci mezczyzni sa najlepszymi kochankami, bo wie ze taki mez-
czyzna rzadko opuszcza zong¢. Taka kobieta mysli wyltacznie o swojej przy-
jemnosci i potrzebach, a nie o dzieciach, ktore w takim uktadzie cierpia.
Jesli ma wlasne potomstwo, to jest dla niego raczej matka-przyjaciotka niz
wychowawczynia, poniewaz sama nie moze stanowi¢ wzorca moralnego.

Niezaleznie od modelu kobiety bohaterki serialu sa raczej atrakcyjne
fizycznie: wysokie, szczupte, ale przede wszystkim zadbane i1 dobrze ubrane.
Nie sa przesadnie chude — to nie typ modelki, a raczej normalna i zdrowo od-
zywiajaca si¢ kobieta. Prawie wszystkie gldwne bohaterki to blondynki o bte-
kitnych oczach. Pulchng brunetkq bywa natomiast sgsiadka lub przyjacidtka.
Niewatpliwie jednak kobiety chca si¢ podobac 1 robi¢ dobre wrazenie.

Gléwnymi bohaterkami w analizowany materiale sa kobiety od 18 do 60
roku zycia, cho¢ $redni wiek bohaterek to 35 lat dla serialu ,,Dlaczego ja?”
131 lat dla paradokumentu ,,Ukryta prawda”. Sg to w wigkszosci kobiety
dojrzate, ktoére najwazniejsze zyciowe decyzje maja juz za soba. Poza jed-
nym przypadkiem kobiety-babci nie istnieje natomiast typ i wzorzec kobiety
starszej. Wydaje si¢ to dziwne w dobie starzejacych si¢ spoteczenstw, gdy
coraz cze$ciej produkuje si¢ skierowane do senioréw reklamy™. Tym bar-
dziej dziwne, ze widowni¢ tych seriali stanowia gltownie kobiety (ok 70
proc.) po 35 roku zycia z wyksztalceniem podstawowym 1 Srednim, mie-
szkajace na wsi oraz w mate czy $rednim miescie’’.

W serialach paradokumentalnych wyprodukowanych w kraju, w ktéorym
ponad 90 proc. spoteczenstwa deklaruje si¢ jako katolicy, religia jest wielka
nieobecna. Nie ma scen codziennej modlitwy, czytania Pisma Swietego czy
cho¢by Biblii dla najmtodszych, co pozwolitoby wnioskowacd, ze kobieta-
-matka przekazuje wiare i warto$ci z niej ptynace. Zycie w konkubinacie

¥ Okit KHAMIDOW. Dlaczego ja? odc. 577. TVN. 29. 09.2014. 00:31:32.

%0 Joanna GINTER. Jezykowo-kulturowy obraz starszej kobiety w reklamie telewizyjnej. W:
Naprawde jaka jestes nie wie nikt — obraz kobiety w jezyku i literaturze. Red. Joanna Smol.
Poznan: Maiuscula 2011 s.73.

31 Serial ,,Dlaczego ja?” ogladaja gtéwnie kobiety i widzowie po 35 roku zycia, osoby z wy-
ksztatceniem podstawowym (60 proc.) i Srednim (25 proc.). Widownia serialu ,,Ukryta prawda”
to gtownie kobiety (stanowia 67 proc.), osoby po 40 roku zycia, mieszkancy matych i srednich
miast, widzowie z wyksztalceniem podstawowym (55 proc. widowni) i $rednim (32 proc)
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/paradokumentalne-dlaczego-ja-poprawia-wyniki-polsatu;
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ukryta-prawda-tvn-lepsza-od-dlaczego-ja-polsatu
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1 pozamalzenskie cigze traktowane sa jak co$ normalnego, ewentualnie jako
problem do rozwiazania, a nie przekroczenie zasad 1 norm zawartych w przy-
kazaniach. Jedyna scena §wiadczaca o przynalezno$ci do Kosciota zwiazana
jest ze Slubem cig¢zarnej bohaterki. W tej sytuacji biata suknia to raczej
tradycja niz symbol czystosci.

UOGOLNIENIA 1 WNIOSKI

W s$wietle powyzszej analizy konieczne jest dokonanie zamykajacych
ustalen o charakterze ogdlnym. Mimo postepujacych od lat przemian w za-
kresie odpowiedzi na pytanie, kim jest wspotczesna kobieta, 1 wyraznych
gltosow mowiagcych o potrzebie redefinicji jej spotecznych rél oraz obrazu,
analizowane seriale raczej utrwalajq tradycyjne sposoby realizowania si¢
kobiet. Pojawiaja si¢ tez nowe tresci wynikajace ze zmieniajacych si¢
warunkéw ekonomiczno-spotecznych, ktére z jednej strony umozliwiajg ko-
bietom samorealizacj¢, czerpanie satysfakcji z pracy zarobkowej, pozwalaja
na samodzielno$¢ 1 samowystarczalno$¢, z drugiej zas czgsto ograniczajg ich
kobiecos¢.

Mieszczaca si¢ w tradycyjnym modelu bohaterka serialu, realizujaca si¢
zasadniczo w roli zony, matki 1 gospodyni domowej, to juz rzadkos¢. Wy-
stawiona jest na szereg niebezpieczenstw, m.in. zdrade 1 porzucenie, 1 jako
taka jest bezradnam rowniez spolecznie. Nie ma prawa do zasitku ani eme-
rytury, ma ktopoty ze znalezieniem pracy. Zasadzone na jej korzy$¢ alimenty
od me¢za ustawiajq ja w ciaggltej zaleznosci od mezczyzny. W analizowanych
serialach model ten zanika.

Kobieta tradycyjna asymetrycznie (neotradycyjna) to kobieta o poszerzo-
nym zestawie rél. Realizuje si¢ zard6wno jako zona, matka, gospodyni domo-
wa, jak 1 pracownica. Czesto wystawiona jest na konflikty rél pltynace z nad-
miaru zwiazanych z nimi obowigzkow, dlatego prébuje wynegocjowac dla
siebie wigcej praw. Dazy do przekazania cze¢sci obowiazkdw mezowi, insty-
tucjom wychowawczym 1 specjalistom. Cho¢ na ekranie przygotowuje je-
szcze positki, to oczekuje, ze serialowy maz odbierze np. dziecko z przed-
szkola, gdy ona musi zosta¢ w pracy po godzinach. Chce by¢ kochana 1 do-
ceniana — jesli nie, rosci sobie prawo do zdrady.

Kobieta mieszczaca si¢ w modelu egalitarnym to kobieta niezalezna, part-
nerka o rownych prawach w miejscu pracy, jak i w domowym zaciszu. Matl-
zenstwo 1 posiadanie dzieci nie jest dla niej jedynym sposobem realizacji si¢
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jako kobiety. Decyzj¢ o slubie 1 dziecku czesto odktada w nieskonczonose,
poniewaz widzi w nich gtéwnie Zrodlo ograniczen. Jest samodzielna finan-
sowo, moze swobodnie wybiera¢ $ciezki rozwoju 1 kariery. Model ten, cho¢
niewatpliwie ma kobietom wiele do zaoferowania, wcigz jeszcze nie jest
w Polsce tak popularny jak na Zachodzie.

Podkresli¢ tu nalezy, ze w krajach zachodnich, zwtaszcza anglosaskich,
aktywizacja zawodowa od poczatku taczyta si¢ z walka kobiet o przyznanie
im naleznego miejsca i roli w zyciu spotecznym. W Europie Srodkowo-
-Wschodniej aktywizacja zawodowa kobiet nie taczyla si¢ bezposrednio
z dagzeniem do $wiadomej samorealizacji poprzez prac¢ 1 nastapita jako
wynik szerszych procesow, co przektada si¢ na dominowanie tradycyjnego
wzoru kobiety z tradycyjnym podziatem r6l w rodzinie.

Ostatecznie dominacja uwspotczesnionego modelu tradycyjnego (neotra-
dycyjnego) w analizowanych przejawach kultury medialnej nad niewatpliwie
atrakcyjnym modelem egalitarnym zmierza do zachowania spotecznego
status quo.
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KOBIETY W KULTURZE MEDIALNEJ
ZARYS NA PODSTAWIE SERIALI FABULARNO-DOKUMENTALNYCH

Streszczenie

Zyjemy dzi$ otoczeni przez media, zanurzeni w kulturze medialnej. Jest ona zrédtem wspot-
czesnych mitéw: wolnosci, mitosci, sukcesu, szczescia. Czerpiemy z niej wzory konsumpcji,
pragnien, zachowan i styléw zycia. W przekazach obecne sa m.in. modele kobiecosci: tradycyjny,
neotradycyjny i egalitarny, czyli ponowoczesny. Ostatecznie dominacja uwspdtczesnionego mo-
delu tradycyjnego (zwanego tradycyjnym asymetrycznym lub neotradycyjnym) w analizowanych
przejawach kultury medialnej nad niewatpliwie atrakcyjnym modelem egalitarnym dazy do za-
chowania spotecznego status quo.

Stowa kluczowe: kobiecos¢; pte¢ kulturowa; typy kobiet; modele kobiecosci; kultura medialna;
seriale paradokumentalne.
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WOMEN IN MEDIA CULTURE:
AN OUTLINE BASED ON THE SCRIPTED DOCUMENTARIES

Summary

Nowadays we live surrounded by the media, immersed in media culture. It is the source of
contemporary myths of freedom, love, success, happiness. It also provides the role models of
consumption, desires, behaviour and lifestyles. Mass media present, among other, different
models of femininity: traditional, neotraditional, egalitarian or postmodern. After all, the domi-
nation of modernized traditional model (also known as traditional asymmetric or neotraditional)
in the analyzed examples of media culture over undoubtedly attractive egalitarian model tends to

preserve the social status quo.
Translated by Eliza Borkowska

Key words: femininity; gender; types of women; models of femininity; media culture; para-
documentary series.



